
L’IA générative :
amie ou ennemie

du marketing?



Qui a déployé une 
solution IA dans son 

organisation ?



Qui a essayé
ChatGPT?





Quossé ça une solution 
d’IA générative?



L’IA traditionnelle... de 2022!

L'IA traditionnelle s'est concentrée sur des tâches spécialisées :
La prise de décisions, le perfectionnement de l'analyse, la classification 
des données et la détection des fraudes.

L'IA générative produit de nouveaux contenus :
Des réponses de chat, des designs, des données synthétiques, des 
images, des sons, des vidéos, etc





Attachez vos tuques
avec de la broche.





70%
des utilisateurs 
l’utilisent au travail.



25%
Gain en efficacité de



40%
d’augmentation
en qualité.







La personnalisation de 
l’expérience sera
omni-présente.



« Fruits chairs »
par Midjourney





Effets visuels 
propulsés
par l’IA
par Wonder Dynamic



ChatGPT







Préparez-vous à la 
révolution de votre 

entreprise.









Il faut repenser vos 
avantages concurrentiels.



Deep (Fake) News

Facile de créer des deep fakes 
et des fake news très réalistes

Hallucinations

Des hallucinations (erreurs) 
sont difficile à percevoir

Risques pour la communication

Vie privée

Produits “gratuits” B2C, licences 
et contenu entrant vs B2B.



Assurez-vous de 
développer des solutions 

IA responsables.

Comprenez comment 
l’IA peut augmenter 

chaque fonction.

Préparez les divers 
changements que subira 

votre organisation.

L’IA transforme déjà votre 
organisation



Réel ou généré?



Alors, réel ou généré?
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